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Introduccion

Esta actividad trata de realizar una infografia la cual lleva diversos temas de los cuales
sacaremos informacion o palabras clave para que una comunicacion mas facil, asi como el
uso de imagenes para una compresion mas facil.
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Estrategias yv oportunidades

MERCAODOD

Tendencias digitales,
personalizacion avan=zada.,
realidad aumentada.
inteligencia artificial,
blockchain, blisgueda por wvo=

segmentacion precisa -—

Las tendoencias ernergentes corrvo fa
poersonalizacicon avansada realidad
aumrentada & inteligencia artificial abren
nuevas oportunicdades de segrmentacidn W
posicfonamianto &n e-coOMmiTEeroe,
Ppermitiendo exypariencias dnicas para los
constamidoras ¥ ventajas competitivas
Ppara fa= empres,-as.

Representaciaon diversa. lemnguea fa
inclusivo accesibilidad sensibilidad
cultural, respeto. participacicn
O urnitaErea

o

=r marketing inclusivo plantea reprecentar
auténticaments a diversas identidades
vsar lengua e no exciuyente garantizar
accesibilidad para persomas oore
discapacidades ¥y respetar diferencias
culturales para conStrldir Conexdones
genuinas oon ef pablico

Realidad aumentada
garnificacidn, marketing
sensarial. diferenciaciomn

mreracchdn del cliente.
inrovacicn tecnochagica.

Irdad awrmentada
e i 3 marketing sensorfal
permioe crear expertencias
difprencliadas gque caprian la atancidan
v e jorarn fa interaccidn del
consurmidor. fomer ndo T
fidelizacidn mediante un aenfogue
Inrmowvador v moultisensortal




Conclusion
Estuvo interesante debido a que buscamos informacion relevante e importante para esta
Infografia, asi como me aseguré de que fuera lo mas entendible posible para los demas, ya
que lleva informacion e imagenes, mas de estos estafias que son muy importantes actualmente
para las marcas y empresas.
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