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Introducción 

Esta actividad trata de realizar una infografia la cual lleva diversos temas de los cuales 
sacaremos información o palabras clave para que una comunicación más fácil, así como el 
uso de imágenes para una compresión más fácil. 

 
  



  



Conclusión 
Estuvo interesante debido a que buscamos información relevante e importante para esta 
Infografia, así como me aseguré de que fuera lo más entendible posible para los demás, ya 
que lleva información e imágenes, más de estos estañas que son muy importantes actualmente 
para las marcas y empresas. 
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