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Introducción   
 

Esta actividad se centra más en un apartado de analizar ciertos puntos y cómo estos se ven 
reflejados en la vida cotidiana de un consumidor, así como el por qué hay gente que siente 
más estatus con la compra de cueros productos para poderse aceptar. 



  

 Descripción  

Tema central Analizar el rol de ciertos productos 
como medio para expresar la 
identidad, estatus y los valores 
individuales del consumidor actual. 

Objetivos   Identificar como los 
consumidores usan sus 
productos para que 
representen su identidad 

 Explorar la relación entre 
productos y estatus social 

 Examinar los valores 
personales que se reflejan en 
las elecciones del consumidor  

Resultados  Hay evidencia de que los productos 
funcionan como un símbolo social 
que transmiten aspectos de la 
identidad y estatus de los 
consumidores, siendo que influyen 
en la percepción social, al igual que 
los valores personales también guían 
a la preferencia de los productos, 
generando un consumo más ético.   

Implicaciones éticas  El uso de productos como 
extensiones de identidad y estatus 
puede fomentar consumismo 
excesivo y desigualdad social, sin 
embargo, también puede promover el 
consumo responsable con unos 
valores éticos, sostenible y 
autenticidad. La ética en marketing 
se considera el impacto social y un 
ambiente de consumo.  



Conclusión  
 
Esto si es bastante interesante ya así sabemos por qué la gente va y compra ciertos productos 
ya que sienten que con el producto van a tener un estatus más alto, además de que por cueros 
valores éticos para hacer una compra, que hace el consumidor antes de escoger el producto. 
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